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NUWY UYKEKIUK UPEKACYJNY NA CLAZIENKUWSKIES ® W Legll INWESTUJ3 Juz Nnie TYIKO W znanycn pliKarzy,
_a_lg _!p\(\_(giez w ambitnych meneng_rQw. G(zgg_o;g I(lt:a przygotowat gigantyczny plan rozwoju warszawskiego kiubu.

Legia to mocna marka

LEGII, kolejny swiezy

powiew. Szefowie klu-

bu staja niemal na glo-
wie, by ulubiony zespot stolecz:
nych kibicdw byt w pelni profe-
sjonalnym przedsicbiorstwem.
Cos na wzor Manchesteru Uni-
ted lub przynajmniej praskiej
Sparty. Inwestuja juz nie tylko
w znanych pilkarzy, ale rowniez

stal Eksport. Po zakoficzeniu
wspdlpracy, postanowilem pojs¢
wiasna droga i robi¢ to. co )es!
zgodne z moimi

S ellod

- A wige to dzickl
analizie powal_nn korpomc]a

it 5 Kiadaly, 7 Legga
a\axlaeslewplemmué)celw

yen

w jy klub stolicy.

mi. Wykorzystalern jednoczesnic
fakt, Ze na rynku wytworzyla si¢ lo-
ka, ki6ra, predae) czy poznic, ktos
bedzie musial wypetnic.

- I wedtug pana lak zwana ni-
sza rynkowa otworzyla sig

w ambitnych izerow. No-

w kral

wy dyrektor operacyjny Legi,
Grzegorz Kita ma 31 lat, Ukor-
czyl Uniwersytet Warszawski

jowej pitce noznej?

- Tak. Uznalem, 2¢ na rynku
sportowym brakuje profesjonali-
zmu w czescl dotyezace] marke-

iz wyksztalcenia jest prawnikiem.

- Prawnlcy lubia liczy¢ pie-
nigdze, ale skad u pana wzigto
sig zamHowanie do liczenia cu-
dzych pieniedzy?

- Od roku 1993 przez niemal
piec lat zajmowalem si¢ inwesty-
Gjami finansowymi jako przedsta-
wiciel funduszy inwestycyjnych.
W tym okresie publikowalem wie-

tingu i K Itingu, Mowiac ina-
cze, doradztwo i zarzadzanic
w spotkach sportowych stalo sie
moim sposobem na egzystowanie.

lozylem firme Sporl—“ e
ment. - zajmujac sie poczalkowo

Nie mbgl pan przedstawic jej
w bardziej optymistycznej wer-
8ji?

- Lmbxlcm gg,\nt)mry planroz

WOju pr

graw h pucharach. Tyk

ko z mulu ni¢ uczestniczenia

w tych rozgrywkach, klub stracit

na biletach i prawach transmisyj-

nych, minimum dwa i pot miliona

ZI()!)th Czwarte micjsce w labeli
fo rowniez zmniej

z p:lkamkm\ klubem. W pewnym
sensle przedstawiajacy jak moima
zarzadzac Klubem sportowym, by
byl on dochodowy lub przynaj-
mniej nie przynosit strat, a jedno-
czesnie rosla jego wartosc. Legia to
nadal uznana marka, i to nie tylko
na rynku krajowym. Niestety, z kil-
ku istotnych powoddw wejscie

‘Multico do Legii nie doszlo do

skutku.

-DI ie nie do-

ymi
a nastepnie nawigzalem kontakt
Z prezesem Multico, panem Zbi-

Jakut Wiasnie dla

le analiz finansowych na temat
spolek notowanych na gicldzie. N
stepnie przez rzy lata bytem glow-
nym strategiem duzej korporacji
preemyslowo budowlanej Mosto-

Legla powlnna grac na bolskach Europy a nle walczy¢ tylko wyiacznie o trofea krajowe uwaza nowy dyrektor operacyjny klubu Crzegorz Kita (na matym zajeclul.

nlcgo przeprowadzalem w Legii
blisko potroczng analize ekono-
miczna, finansowa, prawna, a tak-
e pod wzgledem polencjalu spor-
towego.

szto do przejeda Legil przez Ja-
kubasa?

- Wiasciwie cala transakcja pra>
prowadzona byta nicmal do korica,
jednak kluczowym czynnikiem
okazalo sig miejsce zespolu na fink
szu ubieglorocznych rozgrywek.
Wszelkie prognozy finansowe, kto-

nle do 800 tysiecy kwoty orzyma-
nej z Canal Plus. Razem deficyt by
dzetowy wynios] w tym momen-
cle trzy | pol miliona zlotych.

- Czyzby praca w klubie byla
speinieniem miodzieniczych ma-
rzen?

- Troche glupio brzmia stowa -
przywigzanie, czy mito$¢. Moze
bardziej zal byto mi kKlubu i tego co
do tej pory dla niego zrobilem.
Szkoda bylo zmarnowac posiada-
nej wiedzy i potenciatu. A skoro ze
strony wladz Legii zaproponowa-
no mi prace na stanowisku dyrek-
tora operacyinego, uznalem, 7e
moge ponownie zaangazowad dla
niej swoj czas i umicjetnosei. Ten
klub zasluguje na lepsza przy-
szlos¢. Legia to firma, kidra powin-

BEZ POWIELANIA POSAD | FUNKCJI

EDWARD TRYLNIK [
(prezeszanqdu Legii): |8,

na grac na boiskach Europy, anie
walczyé tylko i wylacznie o trofea
krajowe,

- I wydaje si¢ panu, Ze jest
w stanie pomoce tej druzynie?

- Tak i jestem pr L e

klamodawcy to firmy, ktore do-
brze koresponduja z markami
z najwyzszej polki. Na przyklad
firma Adidas, ktéra szczegdlowo
dobiera sobie partnerow, a jeze-

bedzie to bardzo ciekawe wyzwa-
nie. Juz na pierwszy rzut oka sta-
dion Legii rézni si¢ od pozosta-
tych tego typu obiektow w Pol-
sce. Chocby pod wzgledem za-

‘mieszezonych na nim reklam. Re-

Ii juz do} wyboru, to musi
bv( todla nio; kurzyx'me Oslauu(
we d
ze az jedenascie procent I)ad't-
nych kojarzy sprzet tej firmy z Le-
gia, a tylko cztery procent wie,
ze Amica gra w strojach Nike. Na
pewno jednak wiele moZzna jesz-
cze poprawic nie tylko w kwestii
reklam.

- Tymczasem pitkarze Legii -
géwny i jedyny towar, ktéry mo-
ze przyciagnaé inwestoréw, ob-
razaja si¢ na dziennikarzy, wi-
niac ich za swoje porazki. Nie-
wiele ma to wspélnego z profe-
sjonalizmem...

- Wolalbym nie rozma
otym problemie, tylko jak najszy
clej rozwiazaé go. Mam juz pewng
koncepcie, ale wolalbym przedsta-
wic konkretne efekty, niz zapowia-
da¢ szumnie polencjalne dziala-
nia. *

- Ale nawet prezesom kiubu
nie udalo si¢ zmienic nastawice-
nia kilku pitkarzy...

- Tak naprawde nie mozemy ist-
nie¢ bez siehie. To, ze Legia jest
obecnie najsilniejszyq sportowa
marka w Kraju Jest rtowniez wasza
zastuga.

Rozmawial
PIOTR WOJCIECHOWSKI

POLSKA

SPORT MANAGEMENT

MARKETING. CONSULTING. TOURNAMENTS




CENA9SOZL « |

PERYSKOP

3

*

(—)

Rock lekarstwem
dla zmeczonych

Porzucony przez Radio WAWa
rockowy format diugo lezaf odio-
giem. Wyzwanie podjelo Antyra-
dio. W jego muzyczne $lady idzie
Agora i ZPR-y. Pomimo réznic
wszyscy zamierzajq walczy¢ o stu-
chaczy znuzonych ofertg najwigk-
szych rozglosni - str. 9

NASN - kanal telewizyjny poswigcony
sportom amerykaniskim wkrotce bedzie
dostepny w Polsce - str. §

Stowarzyszenie Gazet

Lokalnych - Dominik

Ksigski, prezes organi-

- zacji, jest przekonany,

2e silne z osobna tygo-

dniki lokalne razem sta-
1 sic waznym rynkowo
PPAl o - str. 26

:."";‘"’;'(“ Machina" - wydawca

reaktywowanego maga-
2ynu buduje pod jego marka multime-
dialne przedsigwziecie - str, 4

Stréer - firma rozwija segment pre.
mium, tworzy sieci dedykowane, prze-
znaczy 25 min 2| na inwestycje - str. 8
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Awanse | karery .. 2224 Malowska-Szozda .10
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Dot 30 0d redabtora 2
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Pawel Korzeniowski, kolejna obok Otylii Jedrzejczak gwiazda polskiego plywania

LOGO NA CZEPKU

ort

Sp!
pakiet

Jsprzeda”

i 0,8-1 ‘min 21

port Management Polska, ;
cjalizujaca sig w marketingu i kon-  cja }
sultingu sportowym, przygotowala

we wspolpracy z Polskim Zwiazkicm Ply
wackim ,produke” dla sponsoréw oparty
na polskicj reprezentacji w plywaniu.
Naszym celem jest uatrakcyjnienie re
prezentacii plywackicj w kategorii wizerun-
kowej i PR-owej i oczywiscie pozyskanie
SPONSOriW, co ma pomoc W rozwoju tej
dyscypliny sportu w naszym kraju — mowi
Graegorz Kita, prezes zarzadu Sport Mana.

gement Polska.

P

firma spe- Py

oduke” o nazwie Polska Reprezenta
rodowa w Plywaniu (jako taki otrzy

mal wlasne logo) skupiaé bedzic najlep-

szych polskich plywakéw (na czele z Orylia
Jedrzcjczak i Pawlem Korzeniowskim).
Plywanic to obecnic jedna z najpopular
nicjszych dyscyplin wirod polskich kibicow
i jedyna dyscyplina, keorg zainteresowanic
w Polsce w ostatnich latach mocno rotnie
Dodatkowym atutem naszego produkeu jest
regularnosé sukcesow, bo polscy plywacy
2dobywaja medale na wszystkich waznych

cd. na str. 6

www.media.com.pl

Produkty
Meteo

na wypadek
niepogody

US Pharmacia chce, aby
marka Meteo dafa pocza-
tek nowej kategorii para-
farmaceutykow. Ide¢
strategiczng wspiera
kampania reklamowa to-
warzyszaca debiutowi
produktu.
Firma farmaceutycz
na US Pharmacia wprowa-
dza mark produktéw Me-
to. Prace nad preparatem
i strategia wsparcia trwaly
precz ostatnie kilka miesiccy
Meteo to preparaty z ka
tegorii suplementow diety
skicrowane do osob odczu-
wajacych dolegliwosci zwia
zane ze zmianami poge
wymi. Tabletki zawierajq
preparat roslinny lagodzacy
takie dolegliwosci jak ospa-
lo¢, zmeczenie, zmiany na

stroju i rozdrainienic
Meteo to préba stworze-
nia nowej kategorii $rodkow
leczniczych dostgpnych bez
recepty — parafarmaceuty
kow .nawigzujacych” cag
iciowo do lekéw antydepre
syinych
Firma twierdzi, 7¢ punk
tem wyjicia w pracach nad
nowym produktem byly ba-
dania Instytutu Meteorolo-
gii i Gospodarki Wodnej,
w ktrych 60 proc. Polakéw
cd. na str. 6

Fabula i animacja w spocie Harnasia

Carlsberg Polska rozpo-
czyna nowa kampanig re-
klamowa piwa Harnas. Fir-
ma chce do konca roku
osiggna¢ okolo 4-proc.
udzial w rynku.

Najnowsza kampania_re
Klamowa piwa Hamnas odbic
ga od swojej tradycyine for-
mauly. Dotychczas browar ko
munikacjg reklamow tcj mar.
ki opicral na spotach wykona

nych w technice animacj. Jak

marki Harnas, nowy spo ly

cy w sobic clementy filmu

~ Wierzymy, i bedzic to ko
Iejny krok naprzod w kreacii
nic tylko reklam piwa.
Strategic i kreac
nii przygotowala Red 8 C

munications Group, ktora juz
od kilku lat obshuguje marke

Harnas. Za planowanie i za-

. kup mediow odpowiada Me

dia Direction OMD. Kampa
nia potrwa kilka miesigey
Wartos¢ budietu nie zostala
podana,

Wedlug planéw ~firmy
wbr. brand powinien osiagna¢
ok. 4 proc. rynku piwa. We
wrzedniu br. “udzaly warto
Sciowe  marki
3proc, a rok
2,5 proc. (dane: ACNielsen).

wyniosly
wezesniej

Bartosz Ryczkowiak twierdzi,
ie wedlug innych monitorin
gow udzialy Harnasia s3 wyi-
sze; = Obecnie prowadzimy
ACNiclsenem
kedrych celem jest znalezienic

rozmowy 2

preyczyny réinicy danych
Wedlug ilosciowych da
nych za sierpicit br. liderem
scgmentu tanich piw jest Zubr
10,3 proc., dalej Tatra - 6,3
3,1 proc

/D

proc., i Hamas
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PEYWANIE | SZUKANIE SPONSOROW

Zdobyc 2 miliony

=

Dzigki ostatnim sukcesom
nasze plywanie jest rozpozna-
& walne w Swiecie. Zaintereso-
wanie tg dyscypling w Polsce przewyz-
szylo zuzel czy Formule 1. 29-osobowa
obecnie kadra przez 275 dni przebywa
na zgrupowaniach. PZP nie potrafit zna-
lez¢ sponsoréw, wigc odwotat sie do fa-
chowcéw sportowego marketingu.
Polska reprezentacja narodowa w ply-
waniu - tak sie nazywa produkt stworzo-

Jmul przed motocyklem

(jej szefem je
zyskania spo
Przesk
Koszykéwke, boks | sypey

nach jest uz
Jesli w ciggu
Wzgled,
ia pols:?;nz:,:;',?x

Dl

skac sponso;

pi¢ od podf - Znajagy, sie na pj
wigkszyms  miejscu, Platym
wiscie par ;
Takie zaskakyi

Krzysztof 1 medsmm;‘é;vn;ce dane
przeznaczy . tingowa spopt Vonag.
nia dla za | Nt ktora podpjes
0$TodKOW Kig .2 Polskim Zyyiay,

3 iem Plywacki, :
opiecznyct bedZieszukaéspox;soMasn‘e ta firma

1 row dla Zienie sponsorgy +,
Poza Ot  ®Prezentacji narodowes oy CSKiE]  miesi 0I5,
i Prowadzic prosedO¥el Whlywaniy  spoc,

sandrg Ur Promaocie dy,
zentant r
sponsorsk
roku, ale:

mowata (
sie pod Yy we,w
wzgly m,; %
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